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Tinder� สนับสนุนคนโสดเป็นตวัของตวัเอง  61% Gen Z ไทยเปิดกว �างรบัความแตกต�าง



ในยคุดจิทิลัทีห่ลายคนให�ความสาํคญักบัโปรไฟล %ทีด่ดูหีรอืภาพเซลฟ่ีทีส่ดุเพอร %เฟค แต�ผู �ใช � Tinder� แอพหาคู�ทีป่ฏวิตัวิธิใีนการพบปะและเชือ่มต�อกบัผู �คนใหม� ๆ ได �เปลีย่นความคดิด �วยการให �ความสาํคญักบัสิง่ทีจ่ดุประกายความ
สมัพนัธ % น่ันคอื “ความเป็นตวัเอง” อย�างแท �จรงิ

จากผลสาํรวจล�าสดุพบว�า*  3 สิง่ที่ Gen Z ไทยให�ความสาํคญักบัโปรไฟล %ในแอพหาคู�มากทีส่ดุ  คอื 1) รปูถ�ายทีส่ะท �อนความเป็นตวัตนอย�างแท �จรงิ    2) แสดงความสนใจเรือ่งต�าง  อย�างชดัเจน 3) โปรไฟล %ทีไ่ด �รบัยนืยนัตวัตนแล �ว  

นอกจากนัน้ Gen Z ไทยให�ความสาํคญักบัคณุค�าภายใน ไม�ว�าจะเป็นความซือ่สตัย %   (79%) การให �เกยีรตซิึง่กนัและกนั  (78%) และเปิดใจยอมรบัความแตกต�าง (61%)** และยนิดทีีจ่ะเผชญิกบัความวุ�นวายทีน่�าค �นหา ความสนุก
และความจรงิทีม่าพร �อมกบัการออกเดท ซึง่ยคุนี ้“ความธรรมดา” อาจไม�ใช�เสน�ห %ทีน่�าดงึดดูใจอกีต�อไป ไม�ว�าใครก็ตามทีก่าํลงัหลงใหลการ %ตนูไทยย�อนยคุ ชืน่ชอบคอนเทนท %ของแฟน K-pop หรอืไม�ว�าจะเป็นการแชททีเ่ต็มไปด �วย

ม

มีต�างๆ สบายใจได �เลยเพราะ Gen Z ไทยไม�ได �แค�เปิดใจยอมรบัความแตกต�างเท�านัน้ แต�ยงัเปิดรบัในความแปลกในฉบบัทีเ่ป็นตวัเองอย�างเต็มที่

เคริ %สตี ้   ดนัน %   ผู �อาํนวยการฝ� ายการสือ่สารในประเทศไทยของ   Tinder เปิดเผยว�า “ความแตกต�างคอืเสน�ห %และเป็นสิง่ทีด่งึดดูคนทีใ่ช�เสมอ เมื่อคนสองคนมีความแตกต�างมาพบกนัอาจไม�ใช�เรือ่งแปลกอกีต�อไป แต�กลบัเป็นสญัญาณ
ของเคมีทีเ่ข �ากนัได �”

จากแคมเปญล�าสดุ “เดทคนทีใ่ช� ในแบบทีช่อบ” ของ Tinder ในประเทศไทยก�อนหน�านี ้ได �นําเสนอผ�านวดิโีอสดุครเีอทฟีและสนุกภายใต �ชือ่ “Double the Chill” เป็นการถ�ายทอดเรือ่งราวของผู �หญงิคนหน่ึงกบัคู� Match ในเด
ทแรก ทัง้คู�ได �เชือ่มต�อกนัผ�านความแปลกในรปูแบบเฉพาะตวั คอื สนุกไปกบัการจบิเครือ่งดืม่เย็นๆ ในวนัทีอ่ากาศหนาวทีส่ดุ โมเมนต %เล็กๆ ทีพ่ิสจูน %ว�าความเข �ากนัได �เกดิขึน้ จากสิง่เล็กๆ น�อยๆ เหล�านี ้แม�จะดแูตกต�างและไม�เหมือน
ใครกลบักลายเป็นเคมีน�ารกัทีจ่ดุประกายความสมัพนัธ % Tinder ได �เปิดโอกาส ให �ทกุคนเป็นตวัของตวัเองอย�างแท �จรงิ เพื่อทาํให �การพบคนทีใ่ช�และเข �าใจตวัตนของคนคนนัน้เป็นเรือ่งง�ายและสนุกมากยิง่ขึน้

คณุหลงิสมาชกิ Tinder กล�าวว�า “คู�ของเราค�อนข �างมีมมุแตกต�างกนัอย�างชดัเจน หลงิชอบธรรมชาตแิละท �องทะเล แต�แฟนชอบใช �เวลาไปกบัการนอนบนโซฟา ซึง่ความแตกต�างทีอ่าจดเูข �ากนัไม�ได �แต�กลบัทาํให �เจอความเหมือน
ในความแปลกของกนัและกนั ไม�ว�าจะเป็นการหาของกนิมือ้ดกึ หรอืการแอบถ�ายรปูตอนทีท่าํหน�าตาตลกๆ ตอนทีน่อนหลบั และแอบเอาไปตัง้เป็นหน�าจอในมือถอื แบบไม�ให �อกีคนนึงรู � ทีห่ลงิพบว�าเป็น “ความพิเศษ” ทีท่าํให �หลงรกั
กนัและเตมิเต็มกนัได �อย�างลงตวั"

สาํหรบับางคนความเข �ากนัได �อาจเกดิจากความแตกต�างทีล่งตวั ในขณะทีบ่างคนกลบัรู �สกึหลงใหลในความท�าทายและความแตกต�างกนัสดุขัว้ทีด่งึดดูเข �าหากนัอย�างคาดไม�ถงึ ดงันัน้ความรกัไม�ใช�เรือ่งของการปรบัตวัให �เข �ากบัอกี
ฝ� ายอกีต�อไป แต�คอืการได �เจอใครสกัคนทีเ่ข �าใจและยอมรบัในตวัตนของเรา จนกลายเป็นความพิเศษในฉบบัทีม่ีแค�เราสองคนร�วมกนั

Tinder ได �ปรบัปรงุฟีเจอร %ใหม� “Explore” ให �ตอบโจทย %มากขึน้โดยมีตวัเลอืกทีส่ามารถเพิ่มหมวดหมู�ตามความสนใจ ช�วยให �สมาชกิสามารถค�นหาและเชือ่มต�อกบัผู �คนใหม�ๆ  ทีอ่าจไม�มีโอกาสเจอกนัมาก�อน ล�าสดุได �เพิ่มหมวดหมู�
เช�น “ความสมัพนัธ %แบบมีคู�คนเดยีว” หรอื “ความสมัพนัธ %ทีย่นิยอมมีคู�มากกว�า 1 คน” เพื่อช�วยให �สมาชกิออกเดทอย�างมีเป�าหมายและตรงตามทีใ่จต �องการมากยิง่ขึน้

คณุเค �งสมาชกิ  Tinder ได �พบกบัคู�รกัของเขาเมื่อ 3 ปีทีแ่ล �ว เปิดเผยว�า “ครัง้แรกทีผ่มเห็นรปูของต �นนํ้าใน Tinder สิง่ทีส่ะดดุตาคอืสไตล %การแต�งตวั และรปูโปรไฟล %ของเขาดดูมีากๆ พอเราได �พบและรู �จกักนั ทาํให �รู �สกึเข �ากนัได �
ทนัทเีพราะชอบถ�ายรปูกนัทัง้คู� ผมชอบถ�ายรปู ส�วนเขาเป็นนางแบบยนืสวยๆ หน�ากล �อง นอกจากนัน้เราก็ยงัชอบทีจ่ะไปไหนมาไหนด�วยกนัและชอบทีจ่ะอยู�ด �วยกนัในทกุที ่แม�จะมีเคมีต�างกนัแต�เราทัง้คู�เข �ากนัได �ด ีซึง่ทาํให �ความ
สมัพนัธ %ของเรามีความใกล �ชดิอย�างไม�น�าเชือ่"

ผลการสาํรวจยงัระบวุ�า 75% ของ Gen Z ไทยมองว�าการเดททกุวนันีม้ีความเปิดเผยและจรงิใจมากขึน้เมื่อเทยีบกบัคนในรุ�นก�อน  * ซึง่สะท �อนถงึการออกเดททีม่ีความธรรมชาตแิละยอมรบัความแตกต�างมากขึน้ กล�าแสดงความเป็น
ตวัของตวัเอง และพร �อมสนุกไปกบัความแตกต�างของกนัและกนัอย�างมัน่ใจ รวมถงึยงัมองว�าความแตกต�างคอืเอกลกัษณ %ทีเ่ป็นเสน�ห %ดงึดดูเข �าหากนั ซึง่อาจเป็นความพิเศษทีอ่าจมีคนกาํลงัมองหา ช�วยเตมิเต็มกนัและกนั และนําไปสู�
ความสมัพนัธ %ทีม่ีความหมายอย�างไม�ทนัตัง้ตวั

 

ข�อมลูอ �างองิ
* แบบสอบถามคนทีม่ีอายรุะหว�าง 18-25 ปี จาํนวน 1,000 คนในประเทศไทย ในเดอืนกรกฎาคม 2567 โดย OnePoll ในนามของ Tinder
* การสาํรวจภายในของ Tinder คนทีม่ีอายรุะหว�าง 18-24 ปี ในสหราชอาณาจกัร สหรฐัอเมรกิา ออสเตรเลยี ระหว�าง 18 ตลุาคม 2565 - 28 ตลุาคม 2565

Additional assets available online:  รปูภาพ (4)

https://th.tinderpressroom.com/when-weird-becomes-wonderful

https://www.youtube.com/watch?v=x35QTA4uCaQ
https://th.tinderpressroom.com/news?item=122499
https://th.tinderpressroom.com/when-weird-becomes-wonderful#assets_117
https://th.tinderpressroom.com/when-weird-becomes-wonderful

