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Tinder ส�งโกลบอลแบรนด 
แคมเปญ  “It Starts With a SwipeTM” สะท�อนคนรุ�นใหม�มองหาการออกเดทแบบไม�จาํเจ

Tinder เปิดโลกแห�งการเดทให�กบัคนรุ�นใหม� 31% มองหาความสมัพนัธ 
ระยะยาวแบบรกัจรงิหวงัแต�ง  26% ยงัคดิอยู�ว�าเอาไงดี และเพียง 14% ทีม่องหาความสมัพนัธ 
ระยะสัน้  1

Tinder เปิดตวัแคมเปญระดบัโลก “It Starts With a SwipeTM” ความสมัพนัธ 
ทีใ่ช� เริม่ต �นแค�ปัดขวา เป็นครัง้แรก เพื่อเป็นการฉลองให �กบัเหตกุารณ 
สาํคญัของการเดทยคุใหม� และสะท�อนประสบการณ 
การเดทสดุแสนโรแมนตกิ
ในปัจจบุนั เน่ืองจากคนรุ�นใหม�กาํลงักาํหนดนิยามของความสมัพนัธ 
ใหม� ๆ ทีห่ลากหลายในแบบของตวัเองอย�างต�อเน่ือง เช�นการเดทแบบเดมิทีอ่าจไม�นิยมแล �วอย�างดนิเนอร 
ใต �เเสงเทยีน แต�กลบัให �ความสาํคญักบัความสมัพนัธ 
ใหม�
ๆ อย�าง “Situationship” สถานะมากกว�าเพื่อน

เมลสิซ�า ฮ็อบลยี 
  ประธานเจ �าหน�าทีฝ่� ายการตลาดของ    Tinder กล�าวว�า “คนใช �แอพ  Tinder  เปลีย่นรปูแบบการเดทด�วยการโยนมมุมองแบบเดมิ ๆ ทิง้ไป แล �วเปิดรบัเอาประสบการณ 
การเดทใหม� ๆ ในแบบของตวัเองมากมาย ยิง่
คาํศพัท 
ใหม� ๆ ทีเ่กดิขึน้จากการเดทยิง่ไม�ต �องพดูถงึ  นิยามของความสมัพนัธ 
ชัว่ข �ามคนืหรอื one night stand ในปัจจบุนันัน้เปลีย่นไป โดยมีนิวเจนเพียง 25% ทีย่งัเชือ่ว�าความสมัพนัธ 
แบบนีม้ีความหมายแบบเดมิกบัเมื่อ 10 ปี
ก�อน2   Tinder  ไม�ได �บอกว�าคณุต �องเดทกบัใครหรอืต �องเดทกนัยงัไง แต�เราสนับสนุนทกุโอกาสของการเดทว�าเป็นไปได � โดยเรายนิดตี �อนรบัทกุคนและทกุความสมัพนัธ 
 ไม�ว�าจะเป็น ความสมัพนัธ 
ทีพ่ดูคยุกนัเพียงไม�กีข่ �อความบน

แอพ ความสมัพนัธ 
แบบวนัเดยีว คนืเดยีว หรอืความสมัพนัธ 
ชัว่ชวีติ ไม�ว�าคณุจะกาํลงัมองหาความสมัพนัธ 
หรอืการเชือ่มต�อรปูแบบใดอยู�ก็ตาม ทกุความสมัพนัธ 
เกดิขึน้ได �ที ่It Starts with A SwipeTM”

ด�านพอล บรนูสนั ผู �เชีย่วชาญด�านความสมัพนัธ 
เชงิลกึของ   Tinder กล�าวว�า “การพบกบัผู �คนใหม� ๆ เป็นเรือ่งทีน่�าตืน่เต �นเสมอ สิง่ทีน่�าสนใจก็คอืการทีค่นรุ�นใหม�ทาํให �การเดทมีความกดดนัน�อยลง ไม� stereotype และไม�ตดัสนิ
ใคร ซึง่เป็นการเปิดโอกาสให �พวกเขาได �รู �จกักบัความสมัพนัธ 
รปูแบบใหม�  Tinder เป็นแหล�งรวมคนหาคู�ทีม่ีขนาดใหญ�ทีส่ดุในโลก และคนเหล�านีก็้เปิดใจรบักบัความเป็นตวัตนทีแ่ท �จรงิ ซึง่เป็นเรือ่งทีน่�ายนิดทีีค่นโสดในปัจจบุนัให �
คณุค�ากบัมิตรภาพมากพอๆ กบัความสมัพนัธ 
ทีโ่รแมนตกิ ทกุวนันีค้วามกงัวลเกีย่วกบัความสมัพนัธ 
กบัเรือ่งเพศมนัหมดไปแล �ว เพราะว�าคนรุ�นใหม�เป็นผู �กาํหนดนิยามการเดทของพวกเขาขึน้เองและเป็นเจ �าของตวัเองอย�างแท �จรงิ”

ความสมัพนัธ 
แบบ  Hook-up เป็นความคดิทีล่ �าสมยัสาํหรบัคนหาคู�ในปี    2566
ปัจจบุนันีค้นนิวเจนเปิดรบัประสบการณ 
 การเชือ่มต�อ และการค �นพบตวัเองในมมุใหม� ๆ ไม�ว�าจะเป็นเรือ่งของความรู �สกึ การนัดเจอกนั หรอืความสมัพนัธ 
รปูแบบใหม�อย�าง situationship  บทบาทของ  Tinder  คอืการจดุประกาย
และเตมิไฟให �คนหาคู�กลบัมาลกุโชน พร�อมทีจ่ะเปิดใจในความสมัพนัธ 
กบัผู �คนหรอืกบัสิง่ใหม� ๆ โดยนิวเจนกว�า 56% มองว�า “ความสมัพนัธ 
แบบ Hook-up” เป็นเรือ่งทีล่ �าหลงั หรอืมองความหมายของมนัแตกต�างไปจากเดมิทีค่นรุ�น
เก�าเคยให �คาํนิยามไว �2 โดยพวกเขามองว�าเป็นเพียงส�วนประกอบหน่ึงของการออกเดท และเป็นวธิหีน่ึงในการเชือ่มต�อกบัอกีคนโดยปราศจากการกาํหนดกฎเกณฑ 
 และมองว�าไม�ใช�เรือ่งทีน่�าอาย หรอืต �องเก็บไว �เป็นความลบั

คนโสดรุ�นใหม� กาํลงันิยามรปูแบบของการเดททีห่ลากหลายและครอบคลมุในทกุ  ด�าน
Tinder ยงัคงเป็นก �าวแรกในเส �นทางของการเดทอย�างต�อเน่ือง และเป็นแอพทีม่ียอดดาวน 
โหลดมากทีส่ดุในกลุ�มคนอาย ุ18 ปี4 เพราะว�าสมาชกิ  Tinder  ส�วนใหญ�มีอายรุะหว�าง 18-25 ปี โดยสมาชกิกลุ�ม LGBTQIA+ เป็นกลุ�มทีม่ี
การเตบิโตมากทีส่ดุบน  Tinder  และในช�วงสองปีทีผ่�านมาพบว�าสมาชกิ  Tinder  มีการระบบุนหน�าโปรไฟล 
ว�าตนเองเป็นคนกลุ�ม LGBTQIA+ มากขึน้กว�าสองเท�า3 และ 33% ของสมาชกิคดิว�าเพศสภาพของพวกเขามีความ
ยดืหยุ�นมากขึน้ และจาํนวน 29% บอกว�าในช�วง 3 ปีทีผ่�านมา อตัลกัษณ 
ทางเพศมีความลืน่ไหลมากขึน้2

คนเจนใหม�กบัความต �องการทีม่ากขึน้ 
Tinder  เผยถงึสามสิง่ทีค่นโสดอายรุะหว�าง 18-25 ปี กาํลงัมองหาอยู�ในตอนนี ้น่ันก็คอื ความเป็นเพื่อน มิตรภาพ และความสมัพนัธ 
แบบ situationship โดย 84% ของผู �ตอบแบบสาํรวจระบวุ�าพวกเขารู �สกึมีความหวงั มองการเดท
และความสมัพนัธ 
ในแง�ด ีซึง่แสดงให �เห็นถงึการเปิดกว �างกบัโอกาสของการเชือ่มต�อใหม�ๆ 2 เรือ่งของการรกัตวัเองและการเตมิเต็มให �กบัตวัเองเป็นสิง่ทีค่นหนุ�มสาวยคุนีใ้ห �ความสาํคญัมากขึน้ กว�า 80% ของคนอาย ุ18-25 ปี
เห็นด �วยว�าการดแูลตวัเองเป็นสิง่ทีส่าํคญัทีส่ดุในเวลาคบใครสกัคน และ79% อยากให �คนทีจ่ะคบหากนัหนัมาดแูลตวัเองเช�นเดยีวกนั2

นักเดทรุ�นใหม�เหล�านีก้ลายมาเป็นแรงบนัดาลใจให �  Tinder  เปิดตวัแคมเปญระดบัโลกนีเ้ป็นครัง้แรก ซึง่ “It Starts With A SwipeTM” ไม�ได �เป็นแค�แคมเปญทีฉ่ลองให �กบัโอกาสของความเป็นไปได �ทีห่ลากหลายเท�านัน้ แต�ยงัหมาย
รวมถงึเรือ่งเพศ ความเชือ่ และความหลากหลายทางวฒันธรรม และผลติภณัฑ 
ทัง้หมดทีเ่กดิขึน้จากทกุคนทีม่ีความหลากหลาย เพื่อร�วมกนัสะท �อนถงึความยดืหยุ�น ลืน่ไหลและทศันคตขิองคนทกุกลุ�มบน Tinder สาํหรบั
รายละเอยีดเพิ่มเตมิคลกิทีน่ี่
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