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คนโสดใช �แอพคกึคกัช�วงวาเลนไทน �  ! ส�ง 2.1 ล�านข �อความ   - กดไลค �  298 ล�านครัง้ 

Tinder® ส�ง Explore โฉมใหม� ชวนสร �างสมัพนัธ �ให �ชดัแบบตะโกน  

Tinder® แอพหาคู�ทีไ่ด �รบัความนิยมมากทีส่ดุในโลก ส�ง Explore โฉมใหม� ให �คนโสดหาคู� Match ทีต่รงใจ ไม�ว�าจะกาํลงัมองหาความสมัพนัธ �
แบบไหน รบัเทศกาลวาเลนไทน �  พร�อมเผยสถติทิีถ่อืว�าป็นช�วงพีคของการใช � Tinder (1 มกราคม-14 กมุภาพนัธ �) และมีความคกึคกัมากทีส่ดุ
ในรอบปี โดยพบว�ามีคนโสดเข �ามาอพัเดตประวตัสิ�วนตวัมากถงึ 486 คน ต�อนาท¹ี มีการส�งข �อความหากนัมากกว�า 2.1 ล�านครัง้   และมีการกด
Like เพิ่มขึน้กว�า 298 ล�านครัง้  ทัว่โลกภายในวนัเดยีว ตอกยํา้ให �เห็นว�าความรกัและเรือ่งโรแมนตกิยงัเป็นเรือ่งในความสนใจคนโสดและยงัไม�
เอาท �² 

Explore เป็นพืน้ทีบ่นแอพ Tinder ทีป่รบัแต�งตามความต �องการส�วนบคุคล ด�วยการจดัระเบยีบโปรไฟล �ตามหวัข �อความสนใจทีม่ีร�วมกนั ไม�ว�า
จะเป็นสาย “นักดซูรีีส่ �มาราธอน”, “เดททีร่ �านกาแฟ”, “คนรกัธรรมชาต”ิ หรอืสายนัดเจอชวิ ๆ ก็มีหวัข �อ “คนืนีว้�างมัย้?” ให �เข �าไปค �นหาคนทีโ่ดน
ใจได �ง�ายขึน้ เพราะคนรุ�นใหม�รู �ดวี�าตวัเองต �องการอะไร ซึง่สอดคล�องกบัรายงาน Year in Swipe™ ของ Tinder ล�าสดุทีร่ะบวุ�า คนโสดใน
พ�ศ� นีเ้น�นความสมัพนัธ �ที ่“ชดัแบบตะโกน” (Loud Looking) ฟีเจอร � Explore โฉมใหม� จะช�วยให �หาคู�เดทได �ชดัเจนและความมัน่ใจมาก
ขึน้  

วเิวก พาเทล รองประธานอาวโุสฝ� ายผลติภณัฑ �ของ   Tinder กล�าวว�า “ประสบการณ �ในการ Swipe เป็นส�วนหน่ึงของการเดท เน่ืองจากคนโสด
มองหาการเชือ่มต�อกบัคนทีม่ีเป�าหมายความสมัพนัธ �ทีต่รงกนั หวัข �อต�างๆ ได �รบัการออกแบบใหม�บน Explore จะช�วยตดัเรือ่งการคาดเดาใจ
อกีฝ� ายออกไปได � เพื่อเป็นการสร �างพืน้ทีเ่ฉพาะให �คนโสดสามารถค�นหาคู� Match ทีม่ีความต �องการทีช่ดัเจน ไม�ว�าจะกาํลงัมองหาความ
สมัพนัธ �ทีจ่รงิจงั หรอืมองหาเพื่อนใหม� ตอบสนองเทรนด �อนาคตของการเดททีม่ีความชดัเจนมากขึน้  เพื่อช�วยให �การหาคู�ได �อย�างมัน่ใจและ
ง�ายมากขึน้”

สาํหรบัใครทีมุ่�งหาความสมัพนัธ �ระยะยาว   หวัข �อ  “มาหาแฟนจรงิจงั” ได �รบัการออกแบบโดยเฉพาะ หากต�องการเข �าร�วมหวัข �อนี ้ผู �ใช �จะต �อง
เขยีนประวตัสิ�วนตวั อพัโหลดรปูภาพอย�างน�อย 4 รปู และตัง้ค�า Dating Goal ด�วยตวัเลอืก“หาคนรกัจรงิหวงัแต�ง” เท�านัน้ ซึง่หากอ �างองิจาก
ผลสาํรวจของ Tinder พบว�า 69% ของคนโสดกาํลงัมองหาความสมัพนัธ �ทีจ่รงิจงั ส�งผลให �หวัข �อ “มาหาแฟนจรงิจงั” เป็นตวัเลอืกทีไ่ด �รบั
ความนิยมอนัดบัหน่ึง นอกจากนีย้งัพบว�า 41% กาํลงัมองหา “คู�ชวีติเพื่อแต�งงาน” 39% หาคน “ลองคบหาดใูจกนัไปยาวๆ” และ 27% กาํลงั
ตัง้ใจ “หาความสมัพนัธ �จรงิจงั ”³

เพราะการเดทไม�มีรปูแบบทีต่ายตวั โดย 14% ของผู �ใช � Tinder ใช �ฟีเจอร �“รปูแบบความสมัพนัธ � ” ระบวุ�ากาํลงัมองหาความสมัพนัธ �แบบมีคู�
หลายคนโดยสมคัรใจ ไม�ว�าจะเป็นตวัเลอืก  ความสมัพนัธ �ทีย่นิยอมว�ามีคู�มากกว�า  1 คน, ความสมัพนัธ �แบบเปิด  และความสมัพนัธ �แบบมีคู�หลาย
คน ซึง่สะท �อนถงึรปูแบบความสมัพนัธ �ยคุใหม�ทีม่ีความหลากหลายมากขึน้ นอกจากนีม้ีผู �ใช � 22% ระบวุ�า “ยงัค �นหาแบบทีช่อบอยู�” ซึง่แสดงให �
เห็นถงึเทรนด �ทีเ่ปลีย่นไปของการมีความสมัพนัธ �ทีย่ดืหยุ�นมากขึน้ และกาํหนดรปูแบบความสมัพนัธ �ตามความต �องการของคนโสด⁴

การใช �งานนัน้ง�ายดาย เปิดแอพ Tinder และเข �าไปที ่Explore แล �วเลอืกหวัข �อทีต่รงกบัเป�าหมายในการเดท จากนัน้ปัดดโูปรไฟล �ของคนที่
กาํลงัมองหาสิง่เดยีวกนั สาํหรบัใครทีเ่ป�าหมายชดัเจนอยู�แล �ว  บนหน�า Explore โฉมใหม�มีหวัข �อทีต่อบโจทย � ช�วยให �จบัคู� Match กบัคนทีม่ี
ค�านิยมและมีมมุมองทีต่รงกนั ไม�ว�าจะเป็น “มีคู�หลายคน” หรอื “มาหาแฟนจรงิจงั”  

หากเข �าไปค �นหาหวัข �ออืน่ ๆ ทีถ่กูใจบน Explore ไม�ว�าจะเป็น “หาคนคยุแป7บๆ สนุกๆ”, “หาคนรกัจรงิหวงัแต�ง”, หรอื “หาเพื่อนใหม�” ซึง่จะช�วย
ให �คนโสดสามารถค�นหาคู� Match ทีม่ีเป�าหมายการเดท ( Dating Goal) ทีต่รงกนัมากขึน้ Tinder ให �ความสาํคญักบัผู �ใช �งานเป็นอนัดบัแรก
และใส�ใจคอมมนิูตีต้�าง ๆ  จงึได �ปรบัปรงุแอพในครัง้นี ้เพื่อส�งเครือ่งมือทีม่ีความแม�นยาํในการจบัคู� Match ให �ผู �ใช �ออกเดทได �อย�างมัน่ใจและ
ตรงตามความต �องการ 

การเปลีย่นแปลงนีเ้ป็นส�วนหน่ึงของโครงการรเิริม่ที ่Tinder มุ�งมัน่ให �ผู �ใช �แอพสามารถควบคมุ และยกระดบัประสบการณ �ในการใช �งานมาก
ขึน้ ด�วยการลงทนุพฒันาผลติภณัฑ �และขยายกลุ�มผู �ใช �ตามความสนใจทีม่ีร�วมกนั ช�วยให �มีคดัเลอืกทีด่ขีึน้ และมีระบบคดักรองทีแ่ม�นยาํและ
มีคณุภาพทีส่งูขึน้ ทาํให �สามารถจบัคู� Match ได �อย�างมีประสทิธภิาพกว�าเดมิ

Tinder กาํลงัวางแผนทีจ่ะปรบัปรงุประสบการณ �ให �ครอบคลมุผู �ใช �ทกุกลุ�มตามความสนใจทีม่ีร�วมกนั อย�าง กลุ�ม LGBTQIA+  ทัง้การพฒันา
ปรบัแต�งโปรไฟล �ให �มีความเป็นส�วนตวัมากยิง่ขึน้ เพื่อสร �างพืน้ทีท่ีเ่ปิดกว �าง เพื่อให �คนโสดได �เชือ่มต�อกบัคนทีม่ีความคดิคล �ายกนัและเป็นตวั
ของตวัเองได �อย�างแท �จรงิ

https://th.tinderpressroom.com/thailand-year-in-swipe-2024


ปัจจบุนั การออกเดทมีการพฒันาไปอย�างรวดเร็ว คนโสดจาํนวนมากเข �ามาปัดหาคู�เดทบน Tinder เพื่อสร �างความสมัพนัธ �ทีต่รงกบัความ
ต �องการของตวัเอง Explore โฉมใหม�ของ Tinder ช�วยยนืยนัว�าอนาคตของการเดทนัน้จะมีแต�ความชดัเจน ภาคภมูิใจ เพื่อจดุมุ�งหมายทีต่รง
ตามเป�าหมายของผู �ใช � ดขู �อมลูเพิ่มเตมิได �ที ่Tinder.com

 

ข�อมลูอ �างองิ

1 ข�อมลูจาก Tinder ทัว่โลก จากการปรบัหน�าประวตัสิ�วนตวั วนัที ่1 มกราคม -14 กมุภาพนัธ � 2567
2 การเปรยีบเทยีบข �อมลู Like และส�งข �อความของผู �ใช � Tinder ทัว่โลก วนัที ่1 มกราคม - 14 กมุภาพนัธ � 2567 เทยีบกบัค�าเฉลีย่รายปี
3 การทาํแบบสาํรวจคนทีก่าํลงัออกเดท มีอาย ุ18-30 ปี จาํนวน 4,000 คน ในสหรฐัอเมรกิา สหราชอาณาจกัร แคนาดา และออสเตรเลยี ระหว�าง 25 กนัยายน - 2 พฤศจกิายน 2567 จดัทาํ
โดย OnePoll ในนามของ Tinder
4  ข�อมลูภายในของ Tinder ทัว่โลก จากคาํอธบิายในหวัข �อรปูแบบความสมัพนัธ �ในวนัที ่29 มกราคม 2568
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